Hur man blir en
av svensk fotbolls
viktigaste spelare






sverige Inledning

alskar 1)
fotboll

Hur mycket kan man alska fotboll?

Mycket. Det finns en stor grupp svenska supportrar som
foljer vara landslag pa alla matcher. Var i varlden de &n spelar.
De byter ut semestrar, de sparar pengar och har full koll pa
hur de ska planera sina liv efter landslagens scheman.

En fantastisk kérlek till fotbollen.

Men det &r klart, i ett land dér fotbollen aktivt engagerar
mer &n 1 miljon manniskor om dagen, dar har folket en
speciell relation till fotboll som stracker sig over alla aldrar
och samhallsgrupper.
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Inledning

Att dlska fotboll &r ocksa att se dess roll i samhallet. Ak till
en tréaningsplan néra dig en regnig torsdagskvall i oktober.
Dar hittar du den svenska fotbollens osynliga hjéltar — de
som trénar knattelagen, de som bér in plastkonerna i for-
radet efter traningen, de som kokar korv p& matchdagen.

Dér hittar du ockséa de unga flickor och pojkar som
férenas i den gemenskap, gladje och laganda som
fotbollen erbjuder. Det &r deras kérlek till spelet som ar
fotbollens framtid.

Det &r darfor Svenska Fotbollférbundet ar med fran borjan,
fran det att de minsta tar sina forsta steg in i fotbollens
varld, inspirerade av hjaltar som Zlatan, Henke och Brolin.
Vi féljer dem genom fotbollsutbildningar p& gymnasieniva,
elitidger och Juniorallsvenskan. Det &r sa vi forsakrar oss
om att de nya generationerna som vaxer upp ocksé ska
alska fotboll.

Att sedan se talanger g& vidare till Allsvenskan,
Damallsvenskan och Superettan &r en varm beldning fér
manga. Gar de sedan vidare till landslagen s& sluts cirkeln.
De som en gang sag upp till landslagsspelare blir nu nésta
generations idoler och forebilder.

Nu kan ditt foretag ocksa bli en del av svensk fotboll.
Som samarbetspartner ar ni inte bara med och stéder
fotbollen idag — ni hjalper &ven till att forma framtiden
fér nasta generation.

Vem vet vilka kommande storstjarnor som kommer
att ha ditt féretag att tacka for sin framgang?

v

L
ok LT I o L -"'\“*1 )pf“"?"_
A o .!P‘?,‘"sw 2. B




Var storlek
ar var styrka

Fotbollen &r med sitt stora engagemang i hela landet tvekl®st
Sveriges Nationalsport.

Men detta ar inte bara ett ord som beskriver fotbollens plats
i det svenska folkets hjartan utan ocksa ett kommunikativt
koncept som Okar mervardet for vara samarbetspartners.
Vi vill att ni ska kédnna att ni stéder en respekterad aktér och
en av motorerna i den svenska samhallsutvecklingen.

Men det ligger ocksa ett stort ansvar i att vara
Nationalsporten — det stéller krav pa vart upptradande,
det stéller krav pa vart engagemang i samhaéllet i stort och det
staller krav pa fortsatt positiv utveckling.

Det ar i detta ni kommer att fa en viktig roll - tillsammans
ska vi leva upp till begreppet Nationalsporten och de
varderingar som ingér i detta begrepp.




Nationalsporten
1 siffror

Svensk fotboll Var tredje idrottsaktivitet i Sverige ar fotboll!

Klubbar 3 359 fotbollsklubbar

Medlemmar Mer an 1 000 000 medlemmar i klubbarna
Spelare 286 000 licensierade spelare (varav 73 000 damer)
Tillvaxt Under det senaste decenniet har antalet utévare
péa herrsidan okat med 13% och pa damsidan med 39%.

Ungdom Totalt finns det ca 240 000 ungdomsspelare.
2009 var 60 300 spelare i 12-14 ars aldern registrerade varav
22 200 flickor.

Domare 4 100 seniordomare varav 200 damer.

Anldaggningar 5 708 fotbollsplaner varav 3 924
400 konstgrasplaner. Dessutom finns 150 ”

Publik Totalt sdg 2,4 miljoner Allsven amallsy g
och Superettan, vilket ar en 6kning gt 117.500 pers

jamfort med forra aret. .

Under U21-EM, sommare g de 15 matcherna i
av 11 500 askadare. .

Korpen 8 700 |ag med are.

Online Var webbportal svenskfotboll.se har fler an 90 miljoner
sidvisningar/ar, med i snitt 370 000 unika besékare/manad.

Marknad 47% av Sveriges befolkning ar akii esserade a
fotboll — det blir ver iljioner konsumenter.
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Vi syns

Svensk fotboll ar en helsvensk angeldgenhet av stort
allménintresse.

Saval landslagsfotbollen som Allsvenskan, Superettan och
Damallsvenskan TV-sé@nds under hela sasongen. Vi syns i
tidningar och péa natet. Svensk fotboll ar standigt narvarande.

Men syns man mycket méste man kontrollera hur. Om vi inte
sjalva bestdmmer hur vi ska uppfattas ar risken stor att andra
bestdmmer det. Vi har darfor strategier for hur vi, enskilt och
i sammanhang med vara partners, ska kommunicera och vad
vi ska férmedla.

Né&r svensk fotboll visar upp sig ska det verkligen kédnnas
i hjarterétterna. Sattet vi kommunicerar pa ar en del av var
personlighet och var stravan &r att visa varme, stolthet, jaklar
anamma och gott humor.

Vi bygger vart varumarke pa ett antal starka vardeord:
Engagemang. Kreativitet. Trovardighet. Tradition. Gemenskap.
Folklighet. Gladje. Stolthet. Delaktighet. Fair Play. Mod. Design.
Showbusiness. Varldsklass
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' — Vart varumarke
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Tillsammans —
lyfter vi svensk
fotboll

"Det bl& manéret” &r centralt for sve
Det gar som en sammanhallande

vart varumarke — ¢
0SS nominerin




Mervardet
vensk fotboll

3t handlar ju om det.

Att kunna lagga till nagonting till det egna varuméarket
jenom att vara forknippad med landets stérsta idrotts-
organisation.

~ Visst, alla dlskar fotboll — men ett samarbete méaste
sjalvklart vara mer handfast och konkret an sd. Som
partner till SVFF far ni unika rattigheter att anvanda
svensk fotboll i er marknadsféring och kommunikation.
Ni blir ocksa en del av ett natverk dar ni hittar flera av
Sveriges mest profilstarka foretag.
Vi tror inte vi behéver peka pa vilka extra
mojligheter detta ger for att skapa nya relationer och
ffarsmojligheter. Beroende pa vilket samarbetsavtal ni
er far ni olika férmaner och méjligheter. Oavsett niva
bitionen alltid att jobba fram en helhetslésning som
len egna organisationens behov bast.
anna att man ar pa ratt plats och far ut
arbetet med svensk fotboll.




Vara samarbetsnivaer
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Huvudsponsor

Nationella partners (4 st) ' Officiell materialleverantér

Officiella partners Officiella partners Officiella partners Oificiella
Herrlandslagel (8 sl) Damlandslagel (8 st) Ungdom/Bredd (8 si) leveranidrer

Ovriga officiella partners

o

Licensavtal

o
Fotbollslaget
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Eventpaket (hospitality och loger)

P

Anlaggningspartners

o

Partnerstruktur




Samarbetsmojligheter B ] | | Ett Vinnande
+ _upplagg

Beroende pé vilket samarbetsavtal ni valjer far ni unika

“rattigheter att anvanda svensk fotboll i er marknadsféring.
Varje foretag ar unikt. Vi skraddarsyr darfor alla avtal.
Grunderna kan sammanfattas i fem rubriker — exponering,
rattigheter och associationer, upplevelser, affarsméjligheter
och event.

-

Exponering Vara samarbetspartners ska sjélvklart synas.
Ni kommer darfor att fa méjlighet att exponera ert foretag
och ert budskap. Det kan exempelvis vara i LED-systemet
i samband med matcher, pa storbildsskarmar och ljustavlor,
~ men ocks& genom annonser i matchprogram eller banners
pa var hemsida.

ﬂ :
P Réttigheter och associationer Vara samarbetspartners
an g3 pa. Det kan réra sig om att f& anvanda SvFF:s
logotyp eller att fa anvanda enskilda spelare i foretagets egen
marknadsféring.

. pplevelser Som samarbetspartner till SvFF kommer ni att
P unna fa ta del av upplevelser som inte kan képas fér pengar.
~ Vad ségs om att kunna fa ta med er kunder och personal till

sténgda landslagstraningar? Eller att lata ert foretag fa
di'%onera Rasunda Stadion for en egen fotbollsmatch? ‘ ¥

Affarsmojligheter Ni har méjlighet att kommunicera via

ara drygt 3 300 klubbar och dess medlemmar eller gora
direktutskick till de tusentals personer som dr med i SvFF:s
supporterklubb och |&ta dem ta del av ert féretags budskap.
och erbjudande. Ni har aven mojlighet att knyta affars-
kontakter med 6vriga samarbetspartners.

aktiviteter i samband med landskamper och SvFFE:s 6vriga
fotbollsevenemang. Under samarbetsperioden anordnas
dessutom ett antal natverksbyggande sammankomster

i SVFFE:s regi for att stimulera och underlatta skapandet

av nya affarskontakter.

Event Ni kommer att fa mojlighet att arrangera‘unika ‘




Ni hamnar
| fint sallskap

Att tillhéra en gemenskap som tar ansvar for utvecklingen
Sveriges nationalsport skapar en speciell kansla av att var
med om nagot viktigt.

Ménga av vara samarbetspartners véljer fotbollen som e
del i sin strategiska profilering av det egna varumarket —
pa nationell och internationell niva. Andra ser samarbete:
en del av en storre marknadsmix.

Vi berattar gdrna om vilka andra féretag som finns
olika nivaerna i var partnerstruktur. Det kan ge tankar o
samarbeten och affarsméjligheter.

Lagger vi allt allvar at sidan en stund vill vi gérna beratta att
vi trivs bra ihop ocksé och har manga trevliga mi
tillbaka pa. Inte minst galler det alla gemensamma
upplevelser som vi delat genom aren. i

Se det som en bonus, men ar ni sjal
engagerade i fotboll — da ar detta e
att stortrivas i.




’
"Svenska Spel och svensk fotboll har en lang historia ihop. Redan pé
1930-talet startade vart samarbete och idag ar var relation starkare
an nagonsin. Svensk fotboll har en bred organisation som majliggor
satsningar utanfoér de rent kommersiella, vilket gor att vi bada kan
bygga vara varumarken pa ett spannande och framgangsrikt satt.

Vi ser oss inte som en sponsor i traditionell mening utan som en
samarbetspartner som jobbar med viktiga varderingar inom fotbollen.
Genom att samarbeta med svensk fotboll far vi méjlighet att
langsiktigt, uthalligt och malmedvetet vara delaktiga i en utveckling
som stracker sig langt utanfér de 90.minuterna pa planen.

Ett av de projekt vi & mest stolta 6ver ar Tipselit. Syftet ar att
vidareutveckla svensk elitfotboll genom en méalmedveten satsning pa
unga talanger. Fair Play och Samhallspriset ar nagra andra exempel
pa vara engagemang. Genom dessa projekt spelar vi en viktig roll i
utvecklingen av svensk fotboll

Johan Lindvall, sponé;_ingscﬂef Svenska Spel e
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Organisation

Proffs ska prata
med proffs

Vi har en professionell organisation som stalls till ert
férfogande — som ar med er i alla beslut och aktiviteter
hela vagen fram till mélet. ’

Ni far en egen kontaktperson/pé SvFF som ser till att
skGta om era rattigheter. Vi dpgarna med i borjan av
planeringen av olika aktiviteter och kan hjalpa till bade
i genomférandet och i upptoljningen.

For att alla ambitionelskal infrias och leda nagonstans
stravar vi alltid efter langsiktig a samarbeten och
partnerskap. Vara avi@bharen loptid som stracker sig
over flera ar.

Det talas myg om proffs i fotbollens varld. | vara
ogon &r ett pro ] erande en forutsattning for
framganggtikaselati ksa utanfor plan.
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Svenska Fotbollférbundet
Réasunda Stadion
Telefon 08-735 09 00. E-post marknad@svenskfotboll.se

svenskfotboll.se



